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Resumen

En el contexto del disefio grafico, la narrativa
visual se ha convertido en una herramienta
clave para la comunicacién de valores,
identidad y experiencias dentro del mercado
competitivo de la cerveza artesanal. Este
estudio aborda el desarrollo de una solucién
grafica aplicada al envase de Brown Pumpkin,
una Dark Ale de temporada con sabor
Pumpkin Spice, producida por Falling Piano
Brewing. A partir de una metodologia basada
en la retérica visual y el Design Thinking, se
busca disefiar la grafica de un envase que no
solo diferencie el producto, sino que también
establezca una conexién emocional y sensorial
con su publico objetivo.

El andlisis tedrico se fundamenta en el lenguaje
visual, el storptelling conjugado con la retérica
visual y la jerarquizacién de elementos

graficos. Se explora cémo la tipografia, el
color, la composicién y la textura influyen
en la percepcién del consumidor mediante
una metodologia basada en la retoérica,
muestra el proceso de disefio del envase de
Brown Pumpkin logra integrar la narrativa
visual con una estrategia de diferenciacién
efectiva en el mercado, permitiendo que el
producto trascienda su funciéon utilitaria
para convertirse en una experiencia sensorial
y simbdlica. Este documento demuestra el
papel del disefio grafico como un medio de
comunicacién con impacto en la industria y
la sociedad, fortaleciendo la relacién entre
teorfa y préctica en la formacién profesional
de disefiadores.

Palabras Clave: Disefio grafico, comunicacion
visual, envase de cerveza artesanal y narrativa
visual.
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Abstract

In the context of graphic design, visual storytelling has become a key
tool for communicating values, identity, and experiences within the
competitive craft beer market. This study addresses the development
of a graphic solution applied to the packaging of Brown Pumpkin, a
seasonal Dark Ale with Pumpkin Spice flavor, produced by Falling Piano
Brewing. Using a methodology based on visual rhetoric and Design
Thinking, the goal is to design packaging that not only differentiates
the product but also establishes an emotional and sensory connection
with its target audience.

The theoretical analysis is based on visual language, storytelling
combined with visual rhetoric, and the hierarchy of graphic elements.
It explores how typography, color, composition, and texture influence
consumer perception through a methodology rooted in rhetoric. The
design process for Brown Pumpkin's packaging successfully integrates
visual storptelling with an effective market differentiation strategy,
allowing the product to transcend its utilitarian function and become
a sensory and symbolic experience. This document highlights the role
of graphic design as a means of communication with an impact on both
industry and society, strengthening the relationship between theory
and practice in the professional training of designers.

Kepwords: Graphic design, visual communication, beer packaging,
visual storytelling
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Presentacion y relevancia
del estudio

Enelcontextoactualdelmercado cerveceroartesanal, el envase
se ha convertido en mucho mas que un simple contenedor: es
un medio de comunicacién que transmite identidad, valores
y experiencias al consumidor. Ante un publico que busca no
solo calidad en el producto, sino también propuestas visuales
auténticas y diferenciadoras, el disefio grafico aplicado al
envase cobra gran relevancia. La narrativa visual y el branding
emocional son herramientas clave para generar conexiones
significativas con los consumidores y destacar en un mercado
competitivo.

El presente documento tiene como objetivo desarrollar
una solucién grafica aplicada al envase que comunique de
manera efectiva el concepto y los valores de la cerveza Brown
Pumpkin, enfatizando también la metodologia de elaboracion
del producto. A través de un proceso de disefio con respaldo
técnico y tedrico, se busca un resultado profesional que
permita comprender los elementos visuales utilizados en
la comunicacién. La propuesta integra elementos clave
—tipografia, color, composicién y estilo grafico— con la
finalidad de generar una conexion visual y emocional con el
publico objetivo, ademés de contribuir a la diferenciacién del
producto en un mercado en constante crecimiento.

Paralograr este objetivo, el documento aborda el disefio grafico
como intérprete de una historia, mediante la creacion de una
etiqueta para Brown Pumpkin, una Dark Ale de temporada
con sabor pumpkin spice producida por Falling Piano Brewing.
El disefio no solo debe alinearse con la identidad visual de
la marca y presentar la informacién de manera clara, sino
que también debe funcionar como un canal visual entre el
producto y el consumidor, asegurando que el mensaje sea
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comprensible y atractivo. Asimismo, debe diferenciarse
dentro del mercado de cervezas artesanales, destacandose
por su impacto visual y su coherencia con las expectativas
del puablico objetivo.

Justificacion

El disefio grafico y la retérica desempefian un papel esencial
en la percepcién de un producto, ya que no solo determinan
su apariencia, sino que también comunican valores y generan
experiencias que conectan con el publico. En este sentido,
el disefio va més alla de lo estético y se convierte en un
factor estratégico que influye en la identidad de la marca
y en su diferenciacién dentro del mercado (Wheeler, 2017).
Asimismo, este documento representa un ejercicio académico
y profesional que vincula la teoria con la practica, permitiendo
a los estudiantes aplicar conocimientos de disefio en un
contexto real. A través de este proceso, desarrollan habilidades
clave para el d&mbito laboral, enfrentandose a retos donde
deben tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas
de comunicacién visual con un alto grado de profesionalismo.
Este tipo de experiencias fortalece tanto la argumentacién en
el disefio como la capacidad de expresion verbal, habilidades
esenciales para la vida profesional (Schon, 1983). Ademas,
enfrentarse a un caso real implica considerar aspectos
técnicos, de mercado y de comunicacién, fomentando un
pensamiento estratégico que prepare a los disefiadores para
los desafios del entorno laboral contemporaneo.

Finalmente, esta propuesta no solo busca crear un envase
funcional y atractivo, sino también demostrar que el disefio
puede actuar como un vehiculo narrativo que conecta la
marca, el producto y el consumidor. La narrativa visual no
solo da identidad a la marca, sino que también despierta
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sensaciones y memorias en el consumidor, generando un
impacto que va mds alla del primer contacto visual (Lupton,
2011). De esta manera, el disefio se convierte en un puente
que traduce valores, conceptos y experiencias en un lenguaje
visual accesible, ayudando a fortalecer la relaciéon entre la
marca y su audiencia. En un mercado donde la competencia
visual es cada vez mas exigente, la capacidad de contar una
historia a través del disefio es un diferenciador clave que
puede definir el éxito de un producto.

Marco teorico

1. Fundamentos del diserio y
comunicacion visual

Lenguaje Visual

El lenguaje visual es impuesto como un instrumento de
la comunicacién, aceptando la Imagen como una verdad
absorbida por el receptor, la cual no se limita a la experiencia
que ensefia mediante la construccién de las imagenes, sino
que también se transmiten mensajes de todo tipo, pues
existen condiciones que cumplen una funcién, una de ellas
es que haya un mensaje con una intencién que denota y
connota un significado de una persona a otra, es decir, de un
emisor a un destinatario. Analizar el lenguaje visual, es una
practica compleja, ya que implica verificar los componentes
y caracteristicas del c6digo utilizado en la imagen. Ademas,
distinguir los vinculos entre signo y significado, que engloba
una tematica que ademéas de ser analitica, se vuelve un
encuentro semidlogo. Todo esto significa que, leer la imagen
a partir de una estructura interna busca lograr a través de la
distincion de significados, la comprension del mensaje general
que transmite (Murcia, 2001)
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Storptelling mediante el lenguaje visual

En términos generales, el storptelling se entiende como la
transmisién de informacién a través de historias que permiten
a los consumidores conectar emocionalmente con una marca
(Rodriguez, 2018; Yang & Kang, 2021). Esta estrategia no solo
busca captar la atencién del pablico, sino que también facilita
la construccion de una identidad sélida y memorable para la
marca.

Un claro ejemplo de storptelling aplicado en branding es el uso
de narrativas que no solo comunican un mensaje, sino que
también generan un vinculo emocional con la audiencia.
Para lograrlo, es fundamental comprender a quién se desea
comunicar, lo que implica recopilar datos sociodemograficos,
analizar actitudes y evaluar los comportamientos del
consumidor. En este contexto, la marca no solo se construye
a partir de su identidad visual, sino que también se refuerza
mediante estrategias publicitarias y de branding. Estas
herramientas no solo incrementan el atractivo visual de los
mensajes, sino que también establecen conexiones cognitivas
que ayudan a posicionar la marca en la mente del espectador y
dotarla de un significado claro (Caro & Selva, 2019; Mazerant,
2022).

Por ello, comprender en profundidad quién es el publico
objetivo y cudl es el propdsito de la marca es un factor clave
en el éxito de una estrategia de storptelling. La comunicacion
efectiva tiene el poder de influir en la percepcién de los
consumidores, fortaleciendo la confianza y la fidelizacién de la
audiencia (Balmer, 2017; Champlin et al., 2019). Sin embargo,
si el mensaje no se desarrolla de manera coherente con los
valores de la marca y las expectativas de su puablico, puede
generar confusioén y, en consecuencia, afectar negativamente
la credibilidad y el posicionamiento de la marca en el mercado
(Caro & Selva, 2019; Zhu, 2021).
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2. Narrativa visual dentro del concepto
de marca y retorica visual

La narrativa visual es un enfoque que abarca el eje central
del disefio, pues se refiere al uso de imagenes y elementos
graficos para contar una historia o comunicar un mensaje sin
depender exclusivamente del texto. Implica una tematica que
comunica por medio de elementos visuales, siempre activos en
la creacion de contenidos, adecuados al contexto de usuarios
en el mundo contemporaneo. Por otro lado, cada vez es mas

importante desarrollar habilidades como

]mPllCCl una tematica que la observacion, interpretacion, analisis
comunica por medio de y representacién en las disciplinas del
elementos visuales. siempre disefio. Estas disciplinas se centran en
o P el ser humano, considerando sus gustos,

activos en la creacion de motivaciones y comportamientos, con
contenidos. adecuados al el objetivo de construir relatos que
’ . puedan expresarse mediante contenidos

contexto de usuarios en el creados a partir de una investigacién
mundo contempordneo, tematica. Este enfoque se apoya en

el aprendizaje basado en proyectos,

integrando herramientas como design
thinking, innovacién pedagdgica y el uso de blogs de disefio
en entornos digitales (Duran, 2022).

La narrativa visual tiene como objetivo captar y mantener
la atencién del ptblico mediante historias contadas a través
de imagenes inspiradoras y relevantes, logrando atraer y
conectar con el espectador desde el inicio hasta el final de
un mensaje (Boysen, 2019; Mocanu, 2020). Ademas, facilita
la creacién de un vinculo emocional entre el usuario y el
emisor, permitiendo que el espectador se identifique con las
historias y adopte actitudes o valores positivos hacia la marca
(Seifert & Chattaraman, 2020; Glaser & Heribert, 2021). Este
impacto emocional también fomenta la credibilidad y el
reconocimiento de la marca frente a la competencia, gracias a
la integracién de elementos visuales y graficos que fortalecen
su identidad (Butler & Lotz, 2018; Zeitoun, 2020). La

17 —



REVISTA IMPULSA de Universidad La Salle Cuernavaca

composicion visual es un componente
esencial en el visual storytelling, ya que
es la herramienta que organiza las
imagenes con el propdsito de otorgarles
un significado (Torres et al., 2021; Ryu
& Varga, 2021). En el area de branding
como rama que parte del disefio grafico,
este elemento se utiliza en la creacién
de piezas graficas y audiovisuales,
teniendo en cuenta tanto los elementos
graficos como la disposicion en el
plano, es decir, el espacio que permite
delimitar y -clasificar la disposicién
de componentes de una composicién
(Butler & Lotz, 2018; Mendez, 2020).

Retorica como herramienta
visual

Durante mucho tiempo, la retérica
se ha considerado simplemente un
listado de figuras lingiisticas, y es
que de manera similar, el disefio
grafico ha sido objeto de analisis que
cuestiona trabajos que se enfocan
mas en la forma que en la funcién.
Ademas, su estrecha relaciéon con la
publicidad ha provocado que se asocie
con el consumismo (Arroyo, 2012). Esta
situacion parte desde la cotidianidad
social, el la que tanto el disefio como
la retérica aparece constantemente
en nuestro lenguaje y acciones del
dia a dia, que incluyen decisiones y
manifestaciones que repercuten de
alguna manera en el comportamiento
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y desarrollo globalizado dentro de un
mundo interconectado en donde el
capitalismo radica en el estilo de vida
de las personas. Segin Lakoff y Johnson
(1991)  utilizamos  constantemente
figuras retéricas en la manera que nos
expresamos, enfatizando el uso de la
metafora, que se ha vuelto una forma de
estructurar nuestras acciones y puntos
de vista al relacionarse culturalmente y
al emitir o recibir mensajes incluyendo
aquellos que son  visualmente
codificados.

3.Fotografia y disefio
conceptual d través de la
retorica

Narrar historias a través de imagenes,
ya sea de manera individual, como
en un proyecto de autor, que se
compone por varias piezas, implica un
conocimiento profundo y el dominio de
la narrativa visual. Dentro del mundo
del disefio grafico es un enfoque que
funciona en otras disciplinas artisticas
como la pintura, la escultura o el cine.
Esto complace al creador visual con una
amplia variedad de recursos narrativos
ylo literario que se puede utilizar como
herramienta que contiene un cddigo
significativo que se comparte a través
de un canal para asi conectar de manera
efectiva con la audiencia, permitiendo
asielimpacto emocional y comunicativo
del mensaje que quiere transmitir.
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En el articulo publicado por José B. Ruiz y César Casona,
“Narrativa visual”, comparte los niveles de expresién en un
contexto de figuras de la narrativa visual realizada desde la
fotografia, utilizando criterios y argumentos que funcionan
en el ambito de comunicacion grafica. Enfatizando que, las
artes visuales reclaman su propio lenguaje por lo que los
mensajes visuales pueden ser transmitidos desde tres niveles
de expresion. El nivel realista, que plasma la realidad con
escasa o nula distorsiéon, mostrando con mayor o menor
fidelidad aquello que existe. La abstraccion basa su expresion
en la reduccién de las caracteristicas de un elemento
para plasmar uno o varios rasgos relevantes, perdiendo o
distorsionando el resto. En muchas ocasiones un indicativo
del grado de abstraccién de una imagen reside en la pérdida
de uno o ambos ejes y expresa el nivel de similitud con lo
representado. En el plano simbdlico se buscan elementos que
tengan connotaciones en la experiencia del observador, en su
contexto cultural.

En el ambito del disefio conceptual, este recurso adquiere atin
mas relevancia, ya que la retdrica visual ofrece herramientas
para crear imagenes cargadas de significado, capaces de
conectar emocionalmente con el espectador. Segin Goémez-
Puerto (2020), el disefio conceptual utiliza elementos
simbdlicos y visuales para construir un discurso que
trascienda la estética y se convierta en un vehiculo narrativo.
La fotografia, por su parte, se convierte en un medio poderoso
dentro de este proceso, ya que permite capturar e interpretar
la esencia de los conceptos abstractos, convirtiéndolos en
piezas visuales que estimulan tanto la reflexién como la
imaginacién del publico (Martinez & Lépez, 2018).

De esta manera, la integracién de recursos retéricos en
la fotografia y el disefio conceptual no solo enriquece
la comunicacién visual, sino que también amplia las
posibilidades creativas, permitiendo desarrollar narrativas
Unicas y significativas que posicionan al disefio como una
disciplina capaz de comunicar ideas profundas y relevantes.
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Metodologia

Para la elaboracién de Brown Pumpkin, se llevé a cabo una
revision exhaustiva de referentes tedricos que respaldan el
desarrollo del proyecto. En este sentido, se adopt6 un enfoque
exploratorio basado en la retérica como método estratégico
dentro del proceso de disefio. Este enfoque se fundamenta
en la metodologia descrita por Arroyo (2012), quien en su
publicaciéon "Del Boceto al Disefio. La Materializacion del
Discurso Visual en el Disefio Grafico", resalta la capacidad
narrativa del disefio grafico y su papel como un discurso
visual, asimismo compone el siguiente esquema:

Imentio
Eusguisla o (o L

rEumenios
lopiice ¥ concepl ok

BOCETO
IDEA
DISENO

IFspasELin

Elosutin

Expretidn formal

Jeas v arm

P APETRICRINES ¥ RS

5 Comepos bcn v

Rt il

Figura 1. Esquema de proceso creativo del Disefio Grdfico basado en la Retorica.
Fuente: Adaptado de Arroyo, R. G. (2012). Del boceto al disefio: la materializacion del discurso

visual en el disefio grdfico. Vivat academia, (119), 42-57.
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Siguiendo este planteamiento, el
desarrollo del proyecto se estructurd
en tres fases esenciales de la retérica
aplicada al disefo. La primera, inventio,
corresponde a la seleccion de los
argumentos visuales y conceptuales
que permitirdn generar una conexién
efectiva con el publico objetivo.
Posteriormente, en la etapa de dispositio,
se determind la disposicion estratégica
de estos elementos con el fin de reforzar
su eficacia persuasiva dentro de la
composicion visual. Finalmente, la fase
de elocutio abordé la materializacién del
discurso grafico, definiendo la expresién
formal y estética del disefio para
garantizar coherencia y cohesion en su
comunicacion.

Ademas, este proceso se complementa
con la metodologia de Design Thinking,
un enfoque estructurado en cinco
fases que permite abordar problemas
de disefio de manera estratégica y
centrada en el usuario. Brown (2009)
lo define como una combinacién entre
pensamiento analitico e intuitivo,
con el objetivo de generar soluciones
innovadoras y funcionales.

La primera fase, empatizar, consiste
en la identificacion y comprensién
de las necesidades, expectativas y
comportamientos del publico objetivo,
permitiendo un acercamiento profundo
a su contexto y sus problematicas.
Posteriormente, en la etapa de
definicién, se delimita el problema de

de cerveza artesanal “Brown Pumpkin”

disefioa partir deloshallazgos obtenidos,
estableciendo parametros claros que
guian el desarrollo del proyecto.

En la fase de ideacién, se generan
multiples  propuestas  visuales 'y
conceptuales a través de procesos
creativos que fomentan la exploracion
de soluciones innovadoras. Estas
propuestas se llevan a prototipado,
una fase donde se materializan las
ideas en representaciones tangibles,
facilitando su andlisis y refinamiento.
Finalmente, la etapa de evaluacién y
retroalimentaciéon permite validar la
efectividad de la propuesta en términos
de impacto visual, funcionalidad y
coherencia con la identidad de la marca,
asegurando su pertinencia dentro del
mercado y su conexién con la audiencia
(Brown, 2009; Liedtka, 2015).

Desarrollo

En la metodologia para la elaboracién
del disefio, la fase de inventio constituye
el punto de partida fundamental para
establecer las bases conceptuales de
un proyecto, permitiendo descubrir y
organizar las ideas que daran forma a
la narrativa visual. En este contexto,
“Inventio” no es inicamente la bsqueda
de temas, sino también un ejercicio de
introspeccion y analisis critico para
determinar lo que se busca comunicar
y como hacerlo de manera efectiva. En
el caso del producto Brown Pumpkin,
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una cerveza artesanal con sabor pumpkin spice, esta fase se
convierte en una exploracién de su identidad, caracteristicas
y el contexto cultural en el que se inserta.

El primer paso radica en comprender el producto en su
totalidad. Brown Pumpkin se define como una cerveza de
temporada, inspirada en los sabores y tradiciones del otofio. El
concepto inicial que guia su disefio es la "espontaneidad" y la
"celebracion", evocando momentos asociados a las festividades

otofiales. Estas celebraciones no solo son .
significativas en un sentido cultural, sino S 62 un AV?’OJ/ 0 (2 0l 2); el

que también representan un periodo de  (Jise110 debe operar como un

transicién y renacimiento, valores que di .
se reflejan tanto en el sabor como en ISCUTSO persuastvo capaz

la estética de la marca. Segin Arroyo de articular las emociones,

(2012), el disefio debe operar como un Sl/n’ZbOlOS]/ mensajes que
discurso persuasivo capaz de articular .

las emociones, simbolos y mensajes que conectan con el publzco
conectan con el publico objetivo. En este ol/)jetivo,

caso, la narrativa visual del producto

debe transmitir autenticidad y calidez, resonando con las

experiencias sensoriales y emocionales de la temporada.

El sabor pumpkin spice surge como una eleccion estratégica
y culturalmente relevante. Esta mezcla caracteristica de
especias, que incluye canela, nuez moscada, clavo y jengibre,
tiene una fuerte conexién con el otofo en la cultura occidental,
especialmente en Norteamérica, donde los productos con este
perfil sensorial son altamente demandados. Ademas de su
vinculo emocional, este sabor evoca experiencias sensoriales
profundas que refuerzan el caracter artesanal de la cerveza.
Oliver (2012) sefiala que las cervezas de temporada no solo
satisfacen las demandas del mercado, sino que también
tienen el poder de contar historias a través de sus ingredientes
y elaboracion Oliver, G. (2012). En este caso, el pumpkin spice
no es Gnicamente un sabor; es un puente que conecta al
consumidor con la atmésfera calida y nostalgica del otofio.
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Una vez comprendido el producto y
su esencia, es necesario analizar a
quién va dirigido. El establecimiento
de distribucion, Falling Piano Brewing,
ubicado en la colonia Roma de la
Ciudad de México, ofrece un punto
de partida clave para determinar el
publico objetivo. Esta zona es conocida
por ser un epicentro turistico y cultural,
frecuentada por millennials y visitantes
interesados en experiencias Gnicas. Los
millennials, en particular, representan
un grupo demografico que valora la
autenticidad, la calidad artesanal y la
conexion emocional con los productos
que consumen. Este perfil coincide
con lo que Brown (2009) describe
como el diseno centrado en el usuario,
donde el éxito de un producto radica
en su capacidad para responder a las
expectativas emocionales y practicas
del consumidor. En este sentido,
Brown Pumpkin debe posicionarse no
solo como una cerveza, sino como una
experiencia que encapsula el espiritu de
la temporada y la celebracion.

Segtn el marco tedrico de Arroyo (2012),
el disefio debe operar en tres niveles: el
realista, el simbdlico y el abstracto. En
este caso, el nivel realista se traduce en
ilustraciones detalladas de calabazas
y especias; el nivel simbdlico, en la
incorporaciéon de elementos culturales
como catrinas o veladoras; y el nivel
abstracto, en patrones geométricos y

de cerveza artesanal “Brown Pumpkin”

texturizados que refuercen el caracter
moderno y artesanal del producto.

La narrativa visual, por lo tanto, no
solo debe transmitir el concepto de
espontaneidad y celebracién, sino
también reforzar la conexién entre el
producto y su publico. Este ejercicio de
empatia y de definicién es esencial en
la fase de inventio, considerando que en
esta fase del proceso de disefio se adhiere
de manera estratégica a la metodologia
del design thinking, ya que permite a
los disefiadores comprender tanto el
mensaje que buscan transmitir como
las expectativas y emociones de quienes
lo recibirAn. Como sefiala Calagione
(2011), el disefio exitoso de un producto
artesanal radica en su capacidad para
construir historias que el consumidor
pueda adoptar como propias. En este
caso, la historia de Brown Pumpkin es la
del otofio, de las reuniones espontaneas
con amigos, de los sabores calidos y
reconfortantes, y de las tradiciones que
nos conectan con nuestra cultura y
nuestras raices.

Para finalizar el primer paso, el analisis
del contexto cultural y losatributos dela
temporada permite establecer un marco
s6lido para el desarrollo de la narrativa
visual. El otofio, con su carga simbdlica
de transformacién y renacimiento, se
convierte en el escenario ideal para
un producto que busca celebrar lo
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efimero y lo espontdneo. La busqueda de ideas (inventio), en
este sentido, no solo nos ayuda a conocer el producto y su
audiencia, sino que también nos permite descubrir cémo
queremos que el pablico lo perciba y lo integre en su vida.
Esta exploracion inicial es fundamental para construir una
marca que no solo se limite a vender un producto, sino que
se convierta en un simbolo de experiencias significativas y
memorables.

La siguiente fase, "Dispositio", es crucial para establecer la
estructura narrativa y visual de este proyecto, ya que se
enfoca en la colocacién de ideas y argumentos que permiten
la construccion de una composicion sélida. Aqui, se integran
conceptos clave derivados de la ideacién y el prototipado,
fases propias de la metodologia del design thinking. Estas
fases se han centrado en la tematica central del proyecto: la
celebracién de la vida y la muerte en un contexto otofial, que
también conecta con la espontaneidad y la temporada festiva
asociada al producto "Brown Pumpkin"

Desde el marco tedrico, los principios de narrativa visual
planteados por José B. Ruiz en su articulo han sido esenciales
paradarformaaldiscursovisual. Ruizenfatizaquelafotografia,
como lenguaje visual, se desarrolla en diferentes niveles de
expresion que implican la utilizacién de recursos retéricos.
Asimismo, el uso de la alegoria, otro recurso destacado por
Ruiz, adquiere una relevancia notable en este proyecto, ya
que permite traducir ideas abstractas como la conexién
entre vida y muerte mediante representaciones visuales que
apelan directamente a las emociones. Segtn lo planteado por
Goémez-Puerto (2020), el disefio conceptual utiliza elementos
simbélicos para trascender la estética y construir un discurso
narrativo. En esta linea, la retdrica visual permite generar
una conexion emocional con el espectador, fortaleciendo la
narrativa visual del proyecto. Ademas, dicha herramienta se
convierte en la clave para capturar e interpretar conceptos
abstractos, como sefialan Martinez y Lépez (2018), al crear
piezas visuales que estimulan tanto la reflexién como la
imaginacion del pablico.
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Figura 2. Ritmos de la transicion.

Fuente: Fotografia propia (2024).

La fotografia (ver Figura 2) captura la esencia de un evento
teméatico, donde la musica se convierte en un puente entre la
vidaylamuerte. A través de una velocidad de obturacion lenta,
se enfatiza la interaccién entre luz y sombra, creando una
atmosfera de dinamismo y emotividad. El encuadre cercano
resalta la figura del baterista, mientras que el desenfoque
de sus manos transmite la energia ritmica, mientras que los
colores calidos predominantes evocan nostalgia y cercania.

En este contexto, se incorporan elementos semiolégicos clave:

+ Asociacién de significantes: Los colores calidos conectan
visualmente la escena con el concepto de celebracion
otofial, evocando calidez, festividad y nostalgia.

« Semejanza entre el significado y la cosa: En el proyecto,
esta semejanza se traduce en la eleccion de elementos
visuales como la fotografia del baterista en pleno
movimiento, que simboliza el dinamismo y la energia
caracteristica de las festividades otofiales.
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« Semejanza entre significados: El movimiento musical se
vincula con la transitoriedad (vida y muerte), reforzando
la idea de una celebracion continua desde diferentes
perspectivas. Por otro lado, la representacion dentro de
un encuadre enfocado en los objetos y en la accién, le da
un significado de cierto anonimato, algo relacionado en
la vida y la muerte con la generalidad correspondiendo
a que todas las personas son parte de la tematica en
cuestion.

+ Semejanza del signo con la realidad: Esto se refleja en
como los elementos visuales seleccionados representan
directamente aspectos observables del otofio y las
festividades, como la interaccién entre luz y sombra en el
escenario que evoca el paso del tiempo.

Figura 3. Texturas nocturnas.

Fuente: Fotografia propia (2024).

Siguiendo con la metodologia que busca una recopilacién
de elementos para elaborar la composicion de disefio, se
utiliza una segunda fotografia (Ver figura 3), la cual captura
un lago bajo la “serenidad” de la noche, donde los tonos frios
dominan la escena, destacando la calma y la introspeccion.
La composicién aprovecha la oscuridad para acentuar sutiles
reflejos y texturas, evocando una atmoésfera de quietud y
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misterio. Esta imagen por su composicién visual, destaca
tonos frios, predominantemente azules y negros, que aportan
una atmosfera de melancolia y profundidad. Desde el mismo
enfoque semioldgico, la fotografia utiliza variables clave como:

« Asociacién de significantes: Los tonos frios conectan la
imagen con una introspeccion visual que contrasta con
los tonos calidos de la idea mencionada anteriormente,
afiadiendo un componente reflexivo.

« Semejanza entre el significado y la cosa: El uso de colores
oscuros y texturas suaves simboliza el misterio y la
transicion estacional.

« Semejanza entre significados: Se refuerza la dualidad
entre vida y muerte a través de los contrastes croméaticos,
ofreciendo un equilibrio narrativo que enriquece la
tematica otofial.

+ Semejanza del signo con la realidad: La composicién refleja
una representacion observada en escenarios naturales
otofiales, como el cielo nublado o la iluminacion tenue de
la temporada.

Figura 4. Integracion de fotografias mediante la superposicion.

Fuente: Elaboracion propia (2024).
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En términos de composicién, se utilizo la técnica de
superposiciéon para complementar la imagen original del
baterista con otra fotografia que incorpora tonos frios. Esta
combinacién genera un contraste visual que refuerza la
narrativa otofial, permitiendo que los colores calidos y frios
coexistan arménicamente en la composicion, ya que utiliza la
textura visual y la superposicion de elementos para crear una
atmosfera de profundidad.

La elecciéon de tonos calidos como naranjas y ocres hace
referencia alashojas caidas y lasluces calidas de la temporada,
mientras que los tonos frios evocan la melancolia y el misterio
asociados al otofio.

En cuanto a los elementos de disefio mencionados en el marco
tedrico, se destaca la aplicaciéon de la teoria del color. Esta
teoria se utiliza para reforzar las emociones transmitidas por
la composicion: los colores calidos invitan a la celebracién
y la energia, mientras que los frios aportan un equilibrio
que invita a la reflexiéon. Ademas, el uso de texturas en las
imagenes complementa la narrativa visual al agregar una
sensacion téctil que enriquece la experiencia del espectador.

Dentro de la metodologia, la fase dispositio, la composicién y
la organizacion del disefio se estructuran bajo una reticula de
tercios, un principio ampliamente utilizado en disefio grafico
y comunicacién visual. Segin Wong (2011), la divisién en
tercios permite una distribucién equilibrada de los elementos
en el espacio compositivo, favoreciendo la legibilidad y la
jerarquizacion de la informacién. En el caso de un envase
cilindrico, como una lata de cerveza, esta estructura adquiere
una dimensién ergonémica, ya que su forma obliga a una
interaccién dinamica con el usuario.

El disefio se segmenta en tres areas principales que responden
tanto a la funcién informativa como a la experiencia del
consumidor al manipular el producto. El primer tercio,
ubicado en el lado izquierdo del disefio, contiene la
informacién regulatoria y funcional del producto, como los
datos nutrimentales, los sellos legales, la identificacién de la
empresa y el logotipo. Este orden responde a la necesidad de
proporcionar informacién esencial sin saturar la percepcién
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visual primaria del usuario, asegurando una lectura clara y
estructurada (Lupton, 2014).

El segundo tercio, en la parte central, prioriza la grafica
de la fotografia, reservando un espacio limpio para
evitar interferencias con el texto. Este principio sigue
las recomendaciones de Gomez-Puerto (2020) sobre la
jerarquizacién visual en el disefio narrativo, donde los
elementos graficos requieren protagonismo para reforzar la
identidad y el mensaje del producto.

Finalmente, el tercer tercio, ubicado a la derecha y visible
cuando el consumidor sostiene la lata en posicién natural
de consumo, concentra la informacién mas relevante del
producto. Aqui se encuentra el nombre "Brown Pumpkin',
disefiado con la tipografia Tanker, una sans serif de formas
agudas y redondeadas que ha sido intervenida para otorgar
unidad visual al disefio. Su eleccién se fundamenta en
su capacidad de transmitir modernidad, simplicidad y
contundencia, aspectos esenciales en la identidad de
productos contemporaneos (Martinez & Loépez, 2018).
Adems4s, la disposicién del texto responde a la interaccién
ergonémica del usuario con el envase: al levantar la lata y
dirigirla hacia la boca, la orientacion del disefio permite una
lectura intuitiva, alineando la experiencia visual con el gesto
de consumo.

Este orden no solo responde a una jerarquia visual, sino
también a la manera en que el usuario interactia con un
envase cilindrico. Al tratarse de una etiqueta envolvente, el
primer tercio se posiciona justo después del tercero cuando el
usuario gira lalata en sus manos. Este desplazamiento natural
refuerza la continuidad de la informacién, permitiendo una
exploracion fluida del disefio sin interrupciones abruptas en
lalectura. Segin Bringhurst (2005), la fluidez en la disposicién
tipografica y compositiva es fundamental para guiar la
percepcion del usuario y generar una experiencia de lectura
intuitiva. En este caso, al encontrar el nombre del producto
en la ultima seccion y luego continuar con la informacién
complementaria al girar la lata, el disefio fomenta una
interaccion secuencial que mantiene la coherencia visual y
narrativa del producto.
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La combinacion de estos elementos visuales y su disposicién estratégica dentro
de la reticula de tercios permite construir una experiencia de consumo fluida y
efectiva. Cada decisién tipografica y compositiva esta respaldada por fundamentos
tedricos que garantizan un equilibrio entre funcionalidad, estética y conexién
emocional con el usuario, integrando asi el disefio como un componente clave en la
narrativa general del producto.

Resultados

Los resultados se enfocan en la "expresiéon y argumentacién" del proyecto,
estableciendo los hallazgos obtenidos mediante el desarrollo de las fases previas y
la implementacién del disefio final. Este apartado no solo presenta las evidencias
finales del trabajo, sino que también articula cémo las decisiones de disefio
contribuyen a comunica el concepto central del proyecto: la celebracién otofial de
la vida y la muerte a través del producto "Brown Pumpkin".
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Figura 5. Propuesta de diseifio final.
Fuente: elaboracion propia (2024).
Representacion grdfica de un disefio contempordneo que combina elementos abstractos y texturas cdlidas, en armonia con tonos

oscuros para destacar los detalles informativos.
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Los resultados obtenidos corresponden
a la fase de elocutio, asi como a las etapas
de prototipado y testeo en Design
Thinking. En este punto, las decisiones
de disefio se consolidan en funcién de
la expresiéon visual y la experiencia
del usuario, dando lugar a un sistema
grafico estructurado que comunica el
concepto de la cerveza Brown Pumpkin.
(Ver figura 5)

El disefio de la etiqueta responde a un
proceso iterativo donde cada decisién
se justifica a partir de su funcionalidad,
estética y relacion con la narrativa
conceptual del producto. La orientacion
vertical del nombre "Brown Pumpkin" se
establecié para optimizar la legibilidad y
reforzar la identidad del producto en el
momento de consumo, alineandose con
la postura natural de la mano al sostener
la lata. Como sefiala Lupton (2010), la
tipografia y su disposicién espacial son
determinantes en la manera en que
el usuario interactia con un disefo,
pues establecen jerarquias visuales que
facilitan la comunicacién del mensaje.

En términos tipograficos, la eleccién
de TANKER como tipografia principal
responde a su estructura robusta y a la
funcién especifica de sus terminaciones
redondeadas. Estas  terminaciones
generan una sensaciéon de continuidad
y fluidez, lo que suaviza la composicion
y aporta una experiencia visual mas
cadlida y amigable. Mas alld de su
impacto estético, las terminaciones
de TANKER funcionan para unificar los

de cerveza artesanal “Brown Pumpkin”

caracteres dentro del disefio, evitando
cortes abruptos que podrian fragmentar
la lectura y afectar la cohesién visual de
la etiqueta. Como menciona Bringhurst
(2004), el disefio tipografico no solo debe
considerarse desde una perspectiva
formal, sino también desde su capacidad
de integrarse armonicamente en un
sistema grafico mas amplio.

Por otro lado, las tipografias Arial y Arial
Narrow se emplearon para la informacién
secundaria debido a su alta legibilidad
en tamafos reducidos, asegurando
que los detalles técnicos sean
facilmente comprensibles sin saturar
la composicién. Su estructura neutral
permite equilibrar la expresividad de la
tipografia principal, funcionando como
un soporte eficiente para la transmisién
clara de datos esenciales.

La integracion del texto "Brown Ale" con
las texturas fotograficas del fondo afiade
una capade fusién entrelainformaciény
la atmdsfera visual del disefio. Mediante
el uso de transparencia y superposicién,
el texto se entrelaza con los matices
calidos de la imagen, creando un
contraste que refuerza la evocacion de
dinamismo y celebracién. Esta decision
no solo permite una jerarquizacién
natural de la informacién, sino que
también potencia la narrativa de la
etiqueta, sumergiendo al usuario en
una experiencia visual inmersiva que
combina calidez nostalgica con energia
vibrante.
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Finalmente, la materializacién del disefio se llev6 a cabo
mediante un proceso de produccién real. Las etiquetas fueron
impresas y el proceso de etiquetado se realizé dentro de la
fabrica de The Falling Piano Brewing, donde también se elabora
la cerveza. Esta etapa permiti6 verificar la correcta aplicacién
del disefio sobre el envase final, para su distribucién de ventas
a nivel nacional.

Conclusiones

El proyecto de disefio para el envase de Brown Pumpkin
consolida el objetivo de desarrollar una solucién grafica
aplicada al envase que comunique de manera efectiva el
concepto y los valores de la cerveza, enfatizando también
su metodologia de elaboracién. A partir de un proceso de
disefio con respaldo técnico y tedrico, se logré un resultado
profesional que permite comprender los elementos visuales
utilizados en la comunicacién y su impacto en la percepcién
del producto.

La propuesta integra de manera estratégica tipografia, color,
composicién y estilo grafico para generar una conexion
visual y emocional con su publico objetivo, los millennials,
quienes valoran la autenticidad, la calidad artesanal y las
experiencias sensoriales. La eleccién tipografica refuerza este
enfoque: la fuente principal, TANKER, aporta un caracter sélido
y dindmico con una uncién en las terminaciones de las letras
que potencia la expresividad del disefio, mientras que Arial
y Arial Narrow complementan la informacién adicional con
claridad y legibilidad. Ademas, la fusion del texto Brown Ale
con las texturas de las fotografias del fondo crea un contraste
entre informacién y atmoésfera calida y nostalgica, reforzando
la evocacién de dinamismo y celebracién.

Mas alla de su atractivo estético, el disefio cumple con su
funcién estratégica al diferenciar el producto en un mercado
en constante crecimiento. La narrativa visual integrada en el
envase posiciona a Brown Pumpkin como una propuesta Gnica,
permitiéndole destacar entre la competencia y consolidar su
identidad en el sector de la cerveza artesanal.
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Este resultado es fruto de un proceso metodolégico riguroso,
en el que se aplicaron iteraciones de prototipado y testeo
siguiendo la metodologia Design Thinking. Esta aproximacioén
permitié afinar cada detalle del disefio en funcién de las
necesidades y expectativas del consumidor, asegurando un
equilibrio entre funcionalidad y expresividad.

Con este proyecto, se demuestra el impacto del disefio grafico
aplicado en la industria y la sociedad, resaltando su capacidad
para comunicar valores, generar experiencias y fortalecer la
identidad de un producto. Brown Pumpkin no solo cumple
con creces su objetivo inicial, sino que se establece como un
referente de como el disefio puede transformar una propuesta
conceptual en una solucién profesional y comercialmente
viable.
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